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Nastroje i koniunktura w MSP - Informacja prasowa

Spadty nastroje w firmach

W tym kwartale spadly nastroje przedsiebiorcéow i wskaznik KERNA wyniost 62,48 pkt. na
minusie. Najbardziej na nastrojach small biznesu zawazyly stabe oceny konca minionego
roku zaréwno te dotyczace sytuacji gospodarczej kraju, jak i kondycji firm. Przedsiebiorcy
maja jednak nadzieje na nieco lepsza koniunkture w drugim kwartale i nie zamierzaja
mrozi¢ inwestycji - wynika z najnowszego badania Instytutu Keralla Research, ktéry

cyklicznie monitoruje firmy MSP w Polsce.

Aktualnie warto$¢ wskaznika nastrojow KERNA obnizyt sie do minus 62,48 pkt., co wobec
odczytu z poprzedniego kwartatu oznacza spadek o 4,29 pkt., a wobec analogicznego okresu
roku poprzedniego spadek o 9,99 pkt. — To gtdwnie efekt duzego rozczarowania przedsigbiorcow

ostatnim kwartatem ubiegtego roku — méwi Izabella Mtynarczyk, analityk rynku Keralla Research.

Juz jesienig przedsiebiorcy sygnalizowali w badaniach Keralla Research, ze czwarty kwartat
bedzie kiepski, ze wzgledu na prognozowane spadki liczby zamowien i wzrost zapasow.
| rzeczywiscie sprzedaz detaliczna w grudniu wzrosta jedynie o 1,8 proc. (dane GUS) w ujeciu
rocznym, a tradycyjnie najlepszy dla handlu grudzien okazat sie rozczarowujgcy.
Nie wzrosta, jak zaktadano, ani sprzedaz débr konsumpcyjnych, ani nawet débr codziennego
uzytku. - Deflacja nie cieszy przedsiebiorcow MSP, poniewaz nizsze ceny oznaczajg rezygnacje
z czesci marzy, co dla firm dziatajgcych w branzach o duzej sezonowosci, oznacza nierzadko
prowadzenie biznesu niemal na progu rentownosci — dodaje analityk lzabella Miynarczyk.
Odnotowany regres optymizmu nie spowodowat, ze przedsiebiorcy rezygnujg catkowicie
z inwestycji w tym kwartale. INDEX ZAIR obrazujgcy skionnos$é¢ inwestycyjng firm wynidst minus
67,10 pkt., co jest odczytem analogicznym, do uzyskanego rok temu, w tym samym czasie,
a jednoczesnie o 9,5 pkt. lepszym, niz zanotowano w poprzednim badaniu, czyli w czwartym

kwartale ub.r.

Tradycyjnie w drugim kwartale roku notowany jest wyrazny pik nastrojéw w przedsiebiorstwach.
W tym roku raczej nie nalezy sie go spodziewa¢. Mozna zatozy¢, ze wzrost odsetka pozytywnych
ocen bedzie umiarkowany. Przemawiajg za tym stabe prognozy firm sygnalizowane juz teraz;
ktorym towarzyszy ogdlnie gorzej oceniana kondycja ekonomiczna kraju i brak czynnikéw, ktére

podziatatyby, jak katalizator lepszej sprzedazy.

Autor: I1zabella Mlynarczyk, analityk rynku Instytutu Keralla Research



KERALLA
RESEARCH

——

METODOLOGIA, PROBA

= Proéba: uczestnicy badania to mikro, mate i srednie przedsiebiorstwa, losowane z bazy danych
GUS oraz branzowych zestawien bazodanowych. Proba ogdlnopolska, reprezentatywna, wynosi
N = 600. Btgd pomiaru +-4 proc., poziom ufnosci 95 proc. Préba oddaje strukture firm MSP w
Polsce. Badanie uwzglednia reprezentacije firm mikro - zatrudniajgcych do 9 osob.

= W badaniu biorg udzial wylacznie firmy prywatne, prowadzgce aktywng dziatalnosc
zarobkowa.

= Respondent: osoba odpowiedzialna lub wspoétodpowiedzialna za zarzgdzanie firmg. Najczesciej
wiasciciel, wspotwiasciciel firmy, dyrektor zarzgdzajgcy, wspolnik, prezes, wiceprezes, cztonek
zarzadu, dyrektor finansowy, gtéwny ksiegowy, osoba na stanowisku dyrektora lub inne osoby
wskazane, jako odpowiedzialne za rozwoj, zakupy, inwestycje. Jeden respondent - reprezentowat
jedna firme.

= Technika: wywiady telefoniczne wspomagane komputerowo (CATI). Realizacja: luty 2015.

— Badanie prowadzone jest kwartalnie od 2009 roku.
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